LA PROVINCIA
VENERDI 14 NOVEMBRE 2025

L'obiettivo

Ripensare il ciclo di vita dei prodotti

L'economiacircolare nonsilimitaa
gestire cid che resta, bensi ripensa
I'intero ciclo di vita dei prodotti,
dall'ideazione alla produzione,
dall'uso al riuso, fino al recupero
dei materiali. Lobiettivo é ridurre
al minimo gli sprechi e mantenere
il valore dellerisorseil piU alungo
possibile. In un modello lineare
tradizionale, si produce, si consu-
ma e si getta. Nell’economia circo-
lare, invece, ogni fase & progettata
per prevenire lo scarto: si privile-
giano materiali riciclabili, si svi-
luppano imballaggi riutilizzabili, si
incoraggialariparazione esi

promuove la condivisione. Il riciclo
rimane importante, ma é solo
I'ultima tappa di un percorso che
punta primadi tutto aevitareil
rifiuto. Questo approccio integra
sostenibilita ambientale, respon-
sabilita sociale e innovazione
economica. Significa pensareaun
packaging che protegge e conser-
va, ma anche che educaaunuso
consapevole dellerisorse. L'econo-
mia circolare non é quindi un gesto
isolato, bensi una cultura: un modo
di progettare e vivere che trasfor-
ma il consumo in partecipazione e
ilrifiuto in opportunita. m.LON.
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A lezione di imballaggio
Dalla teoria al riciclo attivo

Il progetto. Le nuove generazioni viste come motore del cambiamento
«<Laresponsabilita individuale di ogni azione riflette poi sulla comunita»

COMO

Il progetto Packaging:
che fantastica avventura! vive e
cresce anche grazie al contribu-
to delle aziende Ambasciatrici
della Fondazione Carta Etica
del Packaging. Realta del terri-
torioe protagoniste dellafiliera,
come Cellografica Gerosa e Co-
rapack, portano nelle scuole te-
stimonianze dirette e concrete,
arricchendo il percorso educa-
tivo con esperienze di sosteni-
bilita e responsabilita condivi-
se.

Gerosa crede fermamente
nel valore delle nuove genera-
zioni come motore del cambia-
mento e per questo aderisce sin
dalla sua prima edizione al pro-
getto didattico nazionale
“Packaging, che fantastica av-
ventura!” promosso e offerto a
tutte le scuole primarie, e da
quest’anno anche secondarie di
primo grado, da Fondazione
Carta Etica del Packaging.

L'obiettivo
In linea con le finalita del pro-
getto, l'obiettivo strategico e va-
loriale & quello di contribuire al-
ladiffusionediunaculturaetica
e sostenibile del packaging, aiu-
tando le giovani generazioni a
scoprire e comprendere le mol-
teplici funzioni e caratteristi-
che del packaging, sensibiliz-
zandoli alla raccolta differen-
ziata e all'economia circolare.
Gerosa partecipa attivamen-
te al progetto “Packaging, che
fantastica avventura!”, giunto
quest’anno allasua terzaedizio-
ne, prendendo parte alle attivi-
taformative e ailaboratoriin di-
verse scuole del territorio, com-
presalaScuola Ospedaliera del-
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Le attivita di Fabrizio Radice e Katia Grandinetti nelle scuole di Cantu 2

I’Ospedale San Gerardo di
Monza, dove ha condiviso co-
noscenze e creativita con bam-
bini che affrontano quotidiana-
mente difficolta straordinarie.
Un gesto concreto che haresoil
progetto inclusivo abbattendo
barriere e promuovendo valori
di solidarieta e partecipazione.

«La grande partecipazione e
la curiosita con cui abbiamo vi-
sto mettersi in gioco studenti,
insegnanti, e spesso tutta la co-
munita che ruota intorno alle
scuole, sonounaconfermadella
capacita di questo progetto di
soddisfare un’esigenza formati-
vaconcreta, offrendo unimpor-
tante contributo alla diffusione
di comportamenti responsabili
e consapevoli» sottolinea Katia
Grandinetti.

Come Gerosa anche Cora-

pack & ambasciatrice della Fon-
dazione.

«Se si rovescia una bibita su
un divano & colpa di chi ha fatto
la bibita o di chi ha lasciato la
bottiglia o il bicchiere in salot-
to?».

«Inizio sempre con questa
domandaimieiinterventinelle
classi perché a questa eta & gia
chiarissimo come la responsa-
bilita individuale di ogni azione
o non azione si riflette poi sulla
comunita intera ed il problema
sia sempre nell’'uso che se ne fa
dell’'oggetto e mai nell’'oggetto
stesso. Proporre progetti che
riutilizzino imballaggi usati ri-
percorrendo la storia del packa-
ging e dei materiali stessi fa cre-
scere la consapevolezza del-
Iimportanzadellacorrettacon-
servazione del cibo cosi come

della gestione del fine vita degli
stessi» racconta Fabrizio Radi-
ce.

I bambini e le bambine han-
no un entusiasmo ed una fre-
schezza mentale in grado di ve-
dere in oggetti di uso comune
come gli imballaggi usati ani-
mali, veicoli, paesaggi fantastici
e questa loro visione € un gran-
de insegnamento per tutti.

Sanno trovare soluzioni al-
ternative anche con pochi ele-
menti a disposizione senza mai
arrendersi alle apparenti diffi-
colta.

Energia

Si ritorna in azienda con una
energia ed una gioia che forse
abbiamo un po’ troppo veloce-
mente dimenticato.

«Come Ambasciatori della
Fondazione Carta Etica del
Packaging - continua Radice -
abbiamo aderito con grande en-
tusiasmo a questainiziativa, co-
me azienda sentiamo da sem-
pre di avere dei doveri sociali
nei confronti della comunita in
cui siamo inseriti ed il tempo
che dedichiamo ai giovani nelle
nostre scuole abbiamo la spe-
ranza che possa contribuire a
formare una societd migliore
del domani».

Le scuole del territorio han-
no subito compreso la valenza
di questa iniziativa ed hanno
preparato materiali e classi. «La
parte piu bella sono state le do-
mande e le storie che i bambini
hanno raccontato con riferi-
menti alle origini sia geografi-
che sia culturali eleidee, a volte
strampalate ma avolte geniali».
E.Lon.
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onservare, proteggere,
trasportare:treazioni
quotidiane che com-
piamo senza pensarci
troppo,macheracchiudonoun
mondo di conoscenze e re-
sponsabilita. E daquestacon-
sapevolezza che nasce il pro-
getto educativo “Packaging:
che fantastica avventura! Un
compagnodiviaggioperl'uma-
nitasindallapreistoria”,adot-
tatoquestannodatutteleclassi
dellescuole primariediCantu,
Fecchio e Brenna.
AraccontarloéElianaMalara,
docente dell’Istituto Com-

prensivo Cantu 2 e referente del
progetto: «Ilpackagingnonésolo
uninvolucro. Estoria, tecnologia,
sostenibilita. Attraverso questo
percorsoibambiniscopronocome
gli imballaggi abbiano accompa-
gnatol'uomodallaterracottadella
preistoria fino ai materiali ultra-
leggeri che oggi permettono agli
astronautidiconsumareiloropa-
stinello spazio».

Ilprogettoépromossoalivellona-
zionale dalla Fondazione Carta
Etica del Packaging, che ha coin-
voltolescuoleconilsupportodelle
aziende Ambasciatrici. Professio-
nistidelsettoreentranonelle classi
eportanoesperienze concrete: uo-
miniedonnecheognigiornolavo-

Dalla Preistoria allo spazio
E nuova vita agli scarti

ranonellaproduzione,nellaricerca
dinuovimaterialieneiprocessidi
riciclo.

Dopolafaseteorica,leclassisono
passateall’azione conilriciclocre-
ativo. I bambini hanno raccolto
imballaggi e materiali di scarto,
trasformandoli in oggetti utili e
originali. «<Abbiamo scelto come
temaDalla TerraalloSpazio»,spie-
gaMalara. «Ibambinihannorea-
lizzatorobot, castelli, sistemisola-
ri,bussoleepersinomacchinedel
caffe reinventate conmaterialidi
recupero. Estatosorprendenteve-
derecomedasempliciscartisiano
nati manufatti pieni di fantasia».
Il progetto ha coinvolto circa 134
bambini, distribuititralascuoladi

| bambini subito protagonisti

Brenna,lascuolaMarellidiCantu,
ilplessoMunarielascuoladiFec-
chio.Ogniclassehaseguitodueap-
puntamenti:il primodedicatoalla
teoria,conslideeraccontisull'evo-
luzione del packaging; il secondo
allapratica,conlaboratoridirici-
clocreativo.«Ibambinisonostati
entusiastiemoltocreativi»,sotto-
lineaMalara. «<Hannodimostrato

di aver compreso il valore della
progettazioneeticadel packaging
edellafilieracircolare. Nonsisono
limitati a ricevere informazioni,
mahannosviluppatovere compe-
tenze».Nonsonomancatiiriferi-
mentiallatradizione:spessoinon-
nisisonorivelatiiveriespertidiri-
sparmioericiclocreativo, trasmet-
tendo ai nipoti la saggezza di un

tempo. Il percorso culminera a
giugno 2026 con la partecipa-
zione al concorso nazionale
promosso dalla Fondazione
Carta Etica del Packaging. I
manufattirealizzatidalleclassi
verranno espostievalutati, e i
premisarannodestinatiall’ac-
quistodimateriale scolastico.
Il progetto ha potuto contare
sul sostegno di aziende come
Corapack, CellografiaGerosae
Proplast. Per gli insegnanti, il
progettoestatoancheun’occa-
sione perproseguire unpercor-
sogiaavviatol'annoprecedente
con “3Bee — A scuola dibiodi-
versita”, dedicato al mondo
delle api e alla scoperta delle
parolechiavedellasostenibili-
ta. «Abbiamopreferitopartire
da zero, senza dare nulla per
scontato», conclude Malara.

«Coslibambini hanno potuto
costruire passo dopo passo la
loroconsapevolezza. Eoggiso-
nocapacidirestituire creativita
eresponsabilitacongestisem-
plici, trasformando il packa-
ging da oggetto quotidiano a
strumentodi culturae futuro».




