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Educare al recupero

Il packaging nelle scuole
Giovani orientati
‘economia circolare

Il progetto. Nelle classi delle primarie la storyteller Giulia Galli
Lezioni arricchite con esperienze concrete. «|| feedback e straordinario»

EMANUELA LONGONI

Packaging: chefantasti-
ca avventura! Un compagno di
viaggio dell'umanitasindallapre-
istoria, adottato quest’anno da
tutteleclassidelle scuole prima-
riedi Cantu, Fecchioe Brenna, e
moltopitidiunsemplice progetto
scolastico: ¢ un‘operazione di se-
minaculturale che miraaforma-
reicittadinidi domanisulle nuo-
ve competenze dell'economiacir-
colare.

A guidare questa avventura &
Giulia Galli, storyteller e owner
dell’agenzia di comunicazione
Dracma,unarealtinatanel1993
con l'obiettivo di dare un valore
strategico a forme di marketing
aforteimpatto culturale e sociale.

Lasceltadelnome éun chiaro
manifesto d’intenti: «Dracma si
chiama cosiperché,essendolau-
reatain Lettere Classiche, volevo
unnome chericordasseil mece-
natismodiPericle», rivela Giulia
Galli. L’idea, premiatadaBassetti
nel’99,eraquelladideviareiflussi
diinvestimentoverso settorime-
nopresidiati,comeilmondodella
scuola, piuttosto che puntaresul
piu diffuso marketing sportivo.

«Devodire chehofaticatomol-
toaseminaredaquestopuntodi
vista. E chiaro che, perleaziende,
specialmente trent’anni fa, il
marketing sportivo eramolto pitt
forte. Maoggisonomolto soddi-
sfatta, tanto chein questo proget-
to, ad esempio, partecipano due
aziende del territorio».

Iclientidi Dracmasono sem-
prestatigrandinomi — peresem-

L'attivita in una scuola canturina

pioPaniniFigurine — chehanno
saputo cogliere 'importanza di
investirein progetti divalore, co-
meleattivitasulleducazione al-
laffettivita o sullasicurezzastra-
dale con Volvo, spessorinuncian-
do persino amostrare il proprio
marchio.

Oggi, il focus ¢ sul packaging,
un gestoquotidiano cheracchiu-
deunmondodiconoscenzeere-
sponsabilita. Il progetto e pro-

I bambini

hanno dimostrato
grande maturita
sull'argomento

mosso a livello nazionale dalla

Fondazione Carta Etica del
Packaging, che lo ha affidato a
Dracma, ed € sostenuto attiva-
mente dalle sue aziende Amba-
sciatrici, che intervengonodiret-
tamente nelle classi. «Sonouomi-
niedonnechelascianoillorola-
voroperqualche ora,entranonel-
leclassiinsiemeanoieracconta-
no,inquestocasoaibambinidella
terzaelementare, cosasonoima-

Un investimento
non solo etico

ma anche strategico
per il futuro

teriali e quante volte noi veniamo
a contatto con essi da quando ci
alziamo al mattino», spiega Galli.

Aziende come CellograficaGe-
rosa, con Katia Grandinetti, Re-
sponsabile Sostenibilita, e Cora-
pack,conFabrizio Radice, arric-
chisconolelezionicon esperienze
concrete. «Il1feedbackin classe e
statostraordinario e harafforzato
un concetto centrale: non esiste
unmateriale migliorein assoluto,
maogniimballaggiovaprogettato
inbaseall'utilizzo eacio chedeve
contenere e proteggere».

Il dato pili incoraggiante ¢ la
maturitaelacompetenzadimo-
strata dalle nuove generazioni.
«Bravissimi gliinsegnantidi Can-
th, le famiglie, il territorio. Ma
questa generazione ha grande
sensibilitd e competenzaquando
siparladisostenibilita», racconta.
Le domande degli alunni hanno
sorpreso gli stessi educatori:
«Unadomandachecihalasciato
allibiti e stata: Ma € la plasticaa
essere dannosa, o &€ 'uomo che
non riesce ariciclarla?».

Lacuriositadeibambininonsi
fermaall’attualita. Unaltroalun-
no ha chiesto: «Come mai mio
nonno e mia nonna sanno gia
queste cose? Avevano gia capito
tuttoprimadinoi?», portandoin
luce l'unita didattica «L'uomo
conservadasempreelasaggezza
dellatradizione». «I nonniinse-
gnano loro costantemente», chio-
saGalli, riportandolesempiodel-
la scuola che ha realizzato una
collezione dimodaconmateriali
riciclati grazie all'aiutodelle non-
ne sarte.

O Scopo

o Adozione

Fecchio e Brenna.
o Promozione

O Metodo

degli imballaggi.
o Concetto Chiave
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Obiettivo e Contesto

O Aziende Ambasciatrici
Cellografica Gerosa e Corapack (tra le altre).

O Sensibilita Giovanile
Grande sensibilita e competenza
da parte degli alunni su sostenibilita e riciclo.

O Domande Rivelatrici
Esempi come: "E la plastica a essere dannosa,
0 & l'uvomo che non riesce a riciclarla?". f.

Packaging: Che Fantastica Avventura!

Formare i cittadini di domani sulle nuove competenze
dell'economia circolare.

Tutte le classi delle scuole primarie di Cantu,

Fondazione Carta Etica del Packaging.

Coinvolgimento Aziendale e Contenuti

Uomini e donne d'azienda entrana in classe
per raccontare |'uso, i materiali e la progettazione

Non esiste un materiale "migliore" assoluto;
ogni imballaggio e progettato in base all'utilizzo.

Risultati e Competenze Emergenti ‘I

o Valore della Tradizione = 1\
Unita didattica che connette il temaalla saggezzé
dei nonni (es. riciclo tessile, compostaggio domestico).

o Trasferimento di Competenze .
Il successo e misurato dal dialogo in casa 5
e dall'adozione della raccolta differenziata.
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Un altro esempio di compe-
tenzariguardail compost: «Dico
amiopapadinonbuttare nelsec-
colabucciadibanana», hadetto
unbambino,dimostrando consa-
pevolezzasulbilancioorganico/
inorganico.

Attraverso 'agenzia Dracma,
la Fondazione Carta Etica del
Packaginghainviatounacircola-
re alle scuole di tutta Italia, e il
Comprensivodi Cantithaaderito
con tuttiisuoiplessi,concentran-
dosi anche sull’unita didattica
Dalla Terra allo Spazio, che rac-
conta cosa mangiano gli astro-
nauti grazie al sottovuoto e ai ma-
terialileggeri, sottolineandol'ec-
cellenzaitalianaelagioiadel cibo.

Dallateoria, le classisono pas-
sate all’azione conilriciclo creati-

vo, distinguendosiin gruppicome
gli “esploratoriescienziati” (che
realizzeranno navi e bussole), i
“creativi” (personaggiimmagina-
ri) e gli “artisti della trash art”
(animali simbolo daproteggere,
comel'orsopolare). Ogniattivita
edavveroefficace quando svilup-
pacompetenze, nonsolo quando
trasmette informazioni. Il fatto
che i bambini dedichino tempo
allaraccoltadifferenziataeal dia-
logoin casasuquestitemielami-
sura del successo.
Inunsettorecherappresenta
i12%del PILitaliano e che & sem-
prepiufocalizzatosullasosteni-
bilitasociale, 'investimentonella
scuolanonésoloetico,maanche
strategico per il futuro.
©RIPRODUZIONE RISERVATA

ENTE NO PROFIT FONDAZIONE CARTA ETICA DEL PACKAGING

Scuole, maanche universita
Formazione specialistica

EMANUELA LONGONI

ondata nel 2020, la
Fondazione CartaEti-
ca del Packaging € un
ente no profitispirato
alla Carta Eticadel Packaging
elaboratadal Politecnicodi Mi-
lanonel 2015. Lasuamissione
épromuovere unaculturaposi-
tiva del packaging come stru-
mento di progresso sociale,
ambientaleeculturale. Allaba-
sediogniprogettodellaFonda-
zione vi sono dieci principi —
responsabilita, equilibrio,sicu-
rezza,accessibilita, trasparen-
za,informazione, contempora-
neita, lungimiranza,educazio-

neesostenibilita—cheorientano
lariflessioneelazionediunafiliera
sempre piu consapevole.
LaFondazione éunluogodidialo-
gotraimprese,istituzioni,scuole
euniversita, e promuovericerche,
buonepraticheeiniziative civiche
esolidaristiche.Inpochianniedi-
ventata un punto di riferimento
perlaformazioneeladivulgazione
nel mondo del packaging, con
P'obiettivo di unire innovazione,
responsabilita e valore umano.
Traiprogettipitsignificativispic-
ca “Packaging: che fantastica av-
ventura!”, percorso educativo ri-
volto alle scuole primarie, esteso
nell’anno scolastico 2025/26 an-
cheallescuolesecondariediprimo

grado. Attraversolezioniinterattive,
laboratorieuncontestfinale,bam-
bini e ragazzi scoprono come il
packaging siadasempre un com-
pagno di viaggio dell'umanita.
Lobiettivoefarcomprendereilva-
loredel packagingcomestrumen-
toditutela,comunicazioneesoste-
nibilita, stimolandounaconsape-
volezzaambientale precoceeuno
sguardocuriososulmondo.Ilpro-
getto, giunto consuccessoallasua
terzaedizione,unisceilrigoredei
contenutiscientificiaunlinguag-
gioaccessibileecoinvolgente, tra-
sformando l'apprendimento in
un’esperienza creativa e parteci-
pata.

Accantoalleducazionedeipitigio-

Dare nuova vita ai materiali di riciclo

vani, la Fondazione investe nella
formazione specialistica, soste-
nendoduecorsiuniversitaridiec-
cellenza. Conl’UniversitaCa’ Fo-
scaridi Veneziapromuoveil Corso
di Alta Formazione in Packaging
Management, giunto alla quarta
edizione, cheformafigure mana-
gerialiconcompetenzetecniche,
gestionalieregolatorie. Conl'Uni-

versita La Sapienza di Roma so-
stieneil CorsodiAltaFormazione
“Packaging Waste Expert”,dedica-
to alla gestione sostenibile degli
imballaggiedeirelativirifiuti. En-
trambi offrono borse di studio e
preparanounanuovagenerazione
diprofessionisti consapevoli, ca-
pacidiconiugareinnovazioneere-
sponsabilita.

LeattivitadellaFondazionenon
si limitano alla formazione:
un’areacentrale & quelladella
sostenibilitasociale,cheunisce
inclusione, dignita e opportu-
nita. Conil progetto“The Brid-
ge” vengono preparate figure
aziendalicapacidifavorirel’in-
serimentolavorativodiperso-
nenellospettroautistico, pro-
muovendo ambientidilavoro
realmenteinclusivi. Parallela-
mente, conil progetto “Istituti
Penitenziari”, la Fondazione
offre percorsi di formazione
tecnicanelsettoredellastampa
e del packaging per detenuti,
creandonuove possibilitadiri-
scatto e reinserimento.
Dallescuoleaicontestidifragi-
litd, ogniiniziativadellaFonda-
zionenascedallaconvinzione
cheeducazione,formazionee
inclusione siano i primi stru-
menti del cambiamento. Dif-
fondereunaculturadel packa-
gingeticosignificacontribuire
aun futuro piu sostenibile, in
cui ogni scelta progettuale sia
guidatadalrispettoperleper-
sone, le risorse e 'ambiente.




