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PROBLEMA E STATO DELL’ARTE

1 Area studi Mediobanca – Il settore delle acque confezionate in Italia e nel mondo (ed. 2021) dati relativi al 2019
2 www.oohowater.com   3 drinkopenwater.com/ 
4 G. De Feo et al. Journal of Cleaner Production 333 (2022): 130158, valori da 1: minor impatto a 3, maggior impatto
5 Valori indicativi con impianti attuali, - : scarsa riciclabilità, +: buona riciclabilità, ++: ottima riciclabilità
6 www.greenpeace.org/italy/rapporto/15994/plastica-compostabile-difficile-degradi-negli-impianti-dellumido-altro-che-compost
7 Ipsos al convegno ‘The third moment of truth: il pakaging sostenibile è il nuovo tsunami?’
8 Obiettivi inseriti nel d.lgs. 116/2020 (Decreto rifiuti, Italia)

76,2 % 

23,8%

Acqua in bottiglia Altro

Consumo acqua in bottiglia EU1

Consumo bevande analcoliche IT1

3,8·109 EUR 

Oggetti plastici più difficili da sostituire IT7

Obiettivo riciclo rifiuti IT8

Soluzione per acqua 

potabile

SOSTENIBILE

ERGONOMICA
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SOLUZIONE

9 https://www.conai.org/

10 https://coripet.it/

11 https://www.epbp.org/

12 https://plasticsrecycling.org/

13 Carta etica del packaging

Processi di riciclo Innovazione

RADICALE

INCREMENTALE

Adozione

PER L’AZIENDA

PER IL SISTEMA
Conoscenze attuali

Linee guida

CONAI 9

EPBP 11

APR 12

CORIPET 10

Valori 13 

1. Responsabile

2. Equilibrato

3. Sicuro

4. Accessibile

5. Trasparente

6. Informativo

7. Contemporaneo

8. Lungimirante

9. Educativo

10. Sostenibile

TECNOLOGIE DISPONIBILI

DISTRIBUZIONE GEOGRAFICA PERCEZIONE STAKEHOLDERS

INNOVAZIONE MARKETING
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PRODOTTO E SERVIZIO

9 https://www.conai.org/

10 https://coripet.it/

14 https://campaigns.husky.ca/

15 Simulazione etichettatura ambientale www.conai.it (tool E-tichetta)

16 Quotazione media maggio 2022- Borsino delle materie prime istituto italiano imballaggio

Barriera:

SiOx ove necessaria

Chiusura 14 : 

Easy open Tethered 1,25g 

PE densità <1g cm -3

Etichetta:

PP densità <1g cm -3

stampata con inchiostri 

resistenti al processo di 

riciclo

Materiale:

50% rPET 50% PET

Dimensioni: 

Capacità minima 500mL

Diametro > 50mm

circa 10g acqua naturale

circa 15 g acqua frizzante 

Aspetto:

Trasparente, azzurro

Quotazioni RM 16

rPET CLEAR: 2300€/ton

rPET AZZURRO: 1950€/ton

PET: 1730€/ton 

PE: 2250 €/ton 

Etichettatura ambientale 15

Plastica (PET 1)

Non separare il tappo dalla bottiglia

Svuota l’imballaggio prima di conferirlo in raccolta

Raccolta differenziata. Verifica le disposizioni del tuo comune. Schiaccia la bottiglia 

Raccolta selettiva. Riporta la bottiglia nei centri di raccolta per riavere la cauzione.

50%

Servizio

BRAND-OWNER

CORIPET

MARKETING

→ Selezionare Brand-Owner sul territorio per ottimizzare i trasporti

→ Gestire con CORIPET punti di raccolta selettiva sul territorio

→ Fondamentale apporto del marketing nell’identificazione della 

soluzione sostenibile.

Costo Materie Prime:

1,73 € cent (std)

1,84 € cent (nuova proposta)

+ 6%
Imballo esterno:

Reggetta PP

√
√

Alleanza 

strategica

Contributo ambientale 

Per bottiglia 9,10

2·10-3 € CONAI

2,2·10-3 € CORIPET
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COMPETITOR E VANTAGGIO COMPETITIVO

Forza
Ergonomicità

Sostenibilità

Territorialità

LCA 

Possibilità di utilizzare i 

sistemi produttivi standard  

Debolezza

Costo materie prime

Cambiamento nel 

consumatore (raccolta 

selettiva)

Opportunità

Minori costi di trasporto

Maggior sensibilità 

opinione pubblica su 

sostenibilità

Minacce

Prezzi maggiormente 

competitivi (Brand Owner

più importanti)

Competitor diretti

Altri Brand Owner

Produttori di imballaggio 

monouso in altro materiale Competitor indiretti

Sistemi filtranti per acqua 

di rete

Imballaggio riutilizzabile 

(borracce)

Altre bevande

Boccioni d’acqua da 

ufficio
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EFFICACIA, EFFICIENZA, REDDITIVITÁ 

CICLO DI VITA

PESO
IMBALLAGGIO

ERGONOMICITA'

RICICLABILITA'

COSTO

CIRCOLARITA'

TERGET RISULTATO ATTUALE

Produttività

Stessa tecnologia

EFFICIENZAEFFICACIA REDDITIVITÁ

r-PET e PET 

Chimicamente uguali

Stesse macchine

Economicità

Utilizzo r-PET azzurro 

per ottimizzare i costi

Differenza costo 

materie prime coperto 

dall'Azienza

Azione di marketing 

mirata a valorizzare la 

proposta

Costo

Cambiamento del 

consumatore
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CONCLUSIONI

Soluzione

INNOVAZIONE 

INCREMENTALE

TECNOLOGIE 

DISPONIBILI

CARTA ETICA DEL 

PACKAGING

PERCEZIONE 

STAKEHOLDERS

MARKETING

Prodotto e Servizio

LINEE GUIDA EPBP

SISTEMA DEPOSITO-

CAUZIONE CORIPET

DISTRIBUZIONE 

TERRITORIALE

Analisi

COMPETITOR

SWOT

Stima

EFFICACIA

EFFICIENZA

REDDITIVITÁ

Problema e stato 

dell’arte

SOLUZIONE PER 

ACQUA POTABILE 

SOSTENIBILE ED 

ERGONOMICA
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Grazie per l’attenzione


